
Relaciones con los medios
de comunicación

Juan Pedro Molina Cañabate

juanpedro.molina@uc3m.es

mailto:juanpedro.molina@uc3m.es


Como nos recuerda Gloria G. Durán vivimos en una época 
marcada por la crisis de las instituciones. Cualquier 
institución genera desconfianza.

Los medios de comunicación son instituciones. Son más 
necesarios que nunca, pero (paradoja) provocan recelos.

A esta circunstancia se añade otra: en la sociedad-red, el 
elemento que no aporte valor tiende a desaparecer.

Pese a todo, las instituciones y los medios de 
comunicación se necesitan mutuamente.



Interacciones tradicionales

• Notas de prensa

• Convocatorias

• Ruedas de prensa

• Concesión de entrevistas

• Columnas de opinión

• Fuente informativa



Las notas de prensa 2.0
• 2006. Tom Forenski establecería las bases de lo que tenía que ser una 

nueva nota de prensa en su artículo "Die, press release! Die!, Die!, 
Die!" escrito en su blog, Sillicon Valley Watcher
(www.siliconvalleywatcher.com).

• De inmediato, el envite fue aceptado por un grupo de comunicadores, 
entre los que se encontraban Brian Solis (www.briansolis.com) y Todd 
Defren, de Shift Communications (www.shiftcomm.com). Al cabo de 
poco tiempo, Shift haría público un modelo de nota 2.0 y marcas de 
prestigio internacional Ford, General Motors, PTA, McCormick, Muve, 
Pedigree, Energizer) empezaron a utilizarlo.

Shift
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